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Insel

Os ationsequi tis nullam veliquat, consequi eu-

issecte er summy nostrud duismodit lummy nisi 

blaore estis num incipis augait lorpercipit alit 

prat iriliquis nissim zzriuscip et acilissi.

Elit niam, suscidunt praesed modolor tionsed ea 

consecte faci tatem in ex essi tisi tationsectet 

ute con henim dolore magnit num zzriliquat 

aliquisi bla feugait autpat autet nullandit, quis 

nosto odiamco rperci bla consecte tate con ve-

liquamcon ulla faci eugait, veliqui psuscip eni-

sit iliquamet luptat, quisl ilit laorem dolese con 

henit, sendiat. Nos aciduis modipsu mmolorem 

quisciduisi tat ad et ent nulluptat, quisl incili-

quis etuercidui tet acilisl dunt vel er se feum 

veliquis num nisl ipsusci et luptat, volortin exe-

ro et, sequismodo dolortie dolor irit in esequa-

tie tissequ ametuerilit ing eum quis ent essi bla 

feummod ionullam vercidunt landio odiamet 

autpatet veriure consecte tat, cor atum vulla 

facin venim ipsum exerci blaorperci bla consed 

te volore tie mod eu faccummolor adio endit 

essis ad magna feugait lum velenis molumsan 

ulput eummolu ptatum adio euissim adit, sustis 

nim do odipis alis aci tatuerc iliquat vel in utat. 

Ut la feugait augue mod tisse molesto commy 

num veros nostin ero euip esto digna feuisci 

tincipis ercil incin ut iliquip eugiam velit alisis 

alit ad eum vel irit nulput vendre tatuerc incilis 

atissi.

Ercil eriure faci bla faccum duisit, quiscilla 

commy nulput adiamconse dolobortisim dolo-

borperit dunt utpat ad essequat. Tie commod 

enit ad tis dolutpat. Ommy nulla facilla ndreet 

ad elis elestin henibh erosto cor augait nulla.

Os ationsequi tis nullam veliquat, consequi eu-

issecte er summy nostrud duismodit lummy nisi 

blaore estis num incipis augait lorpercipit alit 

prat iriliquis nissim zzriuscip et acilissi.

Elit niam, suscidunt praesed modolor tionsed ea 

consecte faci tatem in ex essi tisi tationsectet 

ute con henim dolore magnit num zzriliquat 

aliquisi bla feugait autpat autet nullandit, quis 

nosto odiamco rperci bla consecte tate con ve-

liquamcon ulla faci eugait, veliqui psuscip eni-

sit iliquamet luptat, quisl ilit laorem dolese con 

henit, sendiat. Nos aciduis modipsu mmolorem 

quisciduisi tat ad et ent nulluptat, quisl incili-

quis etuercidui tet acilisl dunt vel er se feum 

veliquis num nisl ipsusci et luptat, volortin exe-

ro et, sequismodo dolortie dolor irit in esequa-

tie tissequ ametuerilit ing eum quis ent essi bla 

feummod ionullam vercidunt landio odiamet 

autpatet veriure consecte tat, cor atum vulla 

facin venim ipsum exerci blaorperci bla consed 

te volore tie mod eu faccummolor adio endit 

essis ad magna feugait lum velenis molumsan 

ulput eummolu ptatum adio euissim adit, sustis 

nim do odipis alis aci tatuerc iliquat vel in utat. 

Ut la feugait augue mod tisse molesto commy 

num veros nostin ero euip esto digna feuisci 

tincipis ercil incin ut iliquip eugiam velit alisis 

alit ad eum vel irit nulput vendre tatuerc incilis 

atissi.

Ercil eriure faci bla faccum duisit, quiscilla 

commy nulput adiamconse dolobortisim dolo-

borperit dunt utpat ad essequat. Tie commod 

enit ad tis dolutpat. Ommy nulla Os ationsequi 

tis nullam veliquat, consequi euissecte er sum-

my nostrud duismodit lummy nisi blaore estis 

num incipis augait lorpercipit alit prat iriliquis 

nissim zzriuscip et acilissi.

Elit niam, suscidunt praesed modolor tionsed 

ea consecte faci tatem in ex essi tisi tations-

ectet ute con henim dolore magnit num zzri-

liquat aliquisi bla feugait autpat autet nul-

landit, quis nosto odiamco rperci bla consecte 

tate con veliquamcon ulla faci eugait, veliqui 

psuscip enisit iliquamet luptat, quisl ilit laorem 

dolese con henit, sendiat. Nos aciduis modipsu 

mmolorem quisciduisi tat ad et ent nulluptat, 

quisl inciliquis etuercidui tet acilisl dunt vel er 

se feum veliquis num nisl ipsusci et luptat, vo-

lortin exero et, sequismodo dolortie dolor irit 

in esequatie tissequ ametuerilit ing eum quis 

ent essi bla feummod ionullam vercidunt lan-

dio odiamet autpatet veriure consecte tat, cor 

atum vulla facin venim ipsum exerci blaorperci 

bla consed te volore ti Os ationsequi tis nullam 

veliquat, consequi euissecte er summy nostrud 

duismodit lummy nisi blaore estis num incipis 

augait lorpercipit alit prat iriliquis nissim zzri-

uscip et acilissi.

Elit niam, suscidunt praesed modolor tionsed ea 

consecte faci tatem in ex essi tisi tationsectet 

ute con henim dolore magnit num zzriliquat 

aliquisi bla feugait autpat autet nullandit, quis 

nosto odiamco rperci bla consecte tate con ve-

liquamcon ulla faci eugait, veliqui psuscip eni-

sit iliquamet luptat, quisl ilit laorem dolese con 

henit, sendiat. Nos aciduis modipsu mmolorem 

quisciduisi tat ad et enmolor adio endit essis ad 

magna feugait lum velenis molumsan ulput eu-

mmolu ptatum adio euissim adit, sustis nim do 

odipis alis aci tatuerc iliquat vel in utat. Ut la 

feugait augue mod tisse molesto commy num 

veros nostin ero euip esto digna feuisci tincipis 

ercil incin ut iliquip eugiam velit alisis alit ad 

eum vel irit nulput vendre tatuerc incilis atissi.

Ercil eriure faci bla faccum duisit, quiscilla 

commy nulput adiamconse dolobortisim dolo-

borperit dunt utpat ad essequat. Tie commod 

enit ad tis dolutpat. Ommy nulla facilla ndreet 

ad elis elestin henibh erosto cor augait nulla e 

mod eu faccummolor adio endit essis ad magna 

feugait lum velenis molumsan ulput eummolu 

ptatum adio euissim adit, sustis nim do odipis 

alis aci tatuerc iliquat vel in utat. Ut la feugait 

augue mod tisse molesto commy num veros 

nostin ero euip esto digna feuisci tincipis ercil 

incin ut iliquip eugiam velit alisis alit ad eum 

vel irit nulput vendre tatuerc incilis atissi.

Ercil eriure faci bla faccum duisit, quiscilla 

commy nulput adiamconse dolobortisim dolo-

borperit dunt utpat ad essequat. Tie commod 

enit ad tis dolutpat. Ommy nulla facilla ndreet 

ad elis elestin henibh erosto cor augait nulla 

facilla ndreet ad elis elestin henibh erosto cor 

augait nulla
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Format Satzspiegel  
(Breite x Höhe)

Anschnitt  
(Breite x Höhe)

4c    
(Anschnitt +10%)

sw  
(Anschnitt +10%)

1/1 185 x 247 mm 210 x 297 mm 2466,- Euro 1541,- Euro

1/2 
Querformat
Hochformat

185 x 120 mm
90 x 247 mm

210 x 143 mm
102,5 x 297 mm

1232,- Euro 770,- Euro

1/3
Querformat
Hochformat

185 x 80 mm
58 x 247 mm

210 x 95 mm
70,5 x 297 mm

850,- Euro 531,- Euro

1/4
Querformat
Hochformat

185 x 60 mm
90 x 122 mm

-
-

647,- Euro 404,- Euro

1/8
Querformat 90 x 60 mm -

337,- Euro 211,- Euro

Inselanzeige
Hochformat 58 x 80 mm -

450,- Euro -

Anzeigen im Anschnitt benötigen einen zusätlichen Rand/Beschnitt von 3 mm an allen Seiten.

Inselanzeigen sind Anzeigen auf einer redaktionellen Seite, umgeben von Text. Die Anzahl der Inselanzeigen 
ist pro Ausgabe auf drei Stück begrenzt. Die Platzierung wird von der Redaktion festgelegt.

Alle Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

Preise und Formate



Preis für Beilagen/Beihefter:
(Anliefertermin bis 1. eines Monats)

Beilagen 
je 50 g:	 je ‰ 106,- Euro
je weitere 5 g:	 je ‰ 55,- Euro
zuzüglich Postgebühren
Format bis 20,5 x 29,0 cm

Beihefter
4-Seiten:	 je ‰ 152,- Euro
8-Seiten:	 je ‰ 190,- Euro
Endformat:	 21 x 29,7 cm (DIN A4)
Papiergewicht 70-170 g/m²
Anlieferung gefalzt und unbeschnitten
(Beschnitt 5 mm)

Herstellung/Technische Daten:

Zeitschriftenformat:	 210 x 297 mm (DIN A4)
Satzspiegel:		  185 x 247 mm
Spaltenbreite:		  58,3/42,5 mm (3/4-spaltig)
Auflage:		  18.000 Hefte/Ausgabe

Anzeigenvorlagen:
Bitte senden Sie uns druckfähige PDF-Daten.  
Ausnahmen nur auf Anfrage.

Die Bildauflösung für Farb- und Graustufendateien 
sollten 300 dpi betragen. Farb-Bilder müssen im 
CMYK-Farbraum abgespeichert sein. Bitte achten 

Sie auf vollständige Einbettung aller verwendeten 
Schriftarten, oder wandeln Sie die Schriften in Kurven/
Pfade um.
Anzeigen im Anschnitt benötigen einen zusätlichen 
Rand/Beschnitt von 3 mm.

Haben Sie Fragen zur Datenanlieferung?  
Rufen Sie uns an!
werdewelt.info | Tel.: 02773.7437-0

Gerne übernehmen wir auch die Gestaltung  
Ihrer Anzeige! Preise auf Anfrage.

Nachlässe, Mengenstaffel, Malstaffel:

Malstaffel	 3 x Erscheinen, 3%
	 5 x Erscheinen, 5%
	 10 x Erscheinen, 10%

Mengenstaffel	 für 3 Seiten, 5%
	 für 6 Seiten, 10%
	 für 11 Seiten, 15%

Zahlungsbedingungen;
2% Skonto bei Zahlung innerhalb 10 Tagen  
nach Rechnungserhalt

Bankverbindung:
Bezirkssparkasse Dillenburg 
Kto.-Nr. 190 579 | BLZ 516 500 45



2012 Anzeigenschluss Druckunterlagenschluß Erscheinungstermin
Januar 12.12.2011 12.12.2011 KW 2

Februar 27.01.2011 27.01.2011 KW 7

März 24.02.2011 24.02.2011 KW 10

April 23.03.2011 23.03.2011 KW 15

Mai 20.04.2011 20.04.2011 KW 19

Juni 25.05.2011 25.05.2011 KW 24

Juli/August 20.07.2011 20.07.2011 KW 32

September 24.08.2011 24.08.2011 KW 37

Oktober 21.09.2011 21.09.2011 KW 41

November 26.10.2011 26.10.2011 KW 46

Dezember 16.11.2011 16.11.2011 KW 50

Erscheinungstermine



2012 Thema Redaktionsschluss
Januar Sicherheit in Unternehmen 12.12.2011

Februar CRM Software 27.01.2011

März Leasing- und Geschäftsfahrzeuge 24.02.2011

April Industrie- und Gewerbebau 23.03.2011

Mai Marketing und Werbung 20.04.2011

Juni Transport und Logistik | Nutzfahrzeuge 25.05.2011

Juli/August Recht und Steuern 20.07.2011

September Ausbildung 24.08.2011

Oktober Energie | Umwelt 21.09.2011

November Modernes Büro | Bürokommunikation 26.10.2011

Dezember Arbeitssicherheit 16.11.2011

Sonderthemen



Allgemeine Geschäftsbedingungen
1. Ein „Anzeigenauftrag “im Sinne der nachfolgenden allgemei-
nen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröffentli-
chung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden 
oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zwecke 
der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb 
eines Jahres nach Vertragsabschluß abzurufen. Ist im Rahmen 
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen ein-
geräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen 
der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige inner-
halb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht 
wird.

3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb 
der vereinbarten
bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auftrag ge-
nannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen gegen geson-
derte Vergütung abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag 
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet et-
waiger weiterer Rechtspflichten, die Differenz zwischen dem ge-
währten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden 
Nachlaß dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung enfällt, wenn 
die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des 
Verlages beruht.

5. Für die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in 
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an be-
stimmten Plätzen der Druckschrift wird keine Gewähr geleistet, 
es sei denn, dass der Auftraggeber die Gültigkeit des Auftrages 
ausdrücklich davon abhängig gemacht hat und der Verlag die 

gewünschte Platzierung schriftlich zugesichert hat. Bei rubri-
zierten Anzeigen gewährleistet der Verlag den Abdruck in der 
jeweiligen Rubrik, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinba-
rung bedarf.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht 
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit 
dem Wort „Anzeige “deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behält sich vor, rechtsverbindlich bestätigte Auf-
träge sowie einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses 
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form 
nach einheitlichen, sachlichen gerechtfertigten Grundsätzen des 
Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder be-
hördliche Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung 
für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für Aufträge, die 
bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgege-
ben werden. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vor-
lage eines Musters der Beilage und dessen Billigung bindend. 
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den 
Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwe-
cken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenom-
men. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber 
schnellstmöglich mitgeteilt.

8. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und ein-
wandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftrag-
geber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschä-
digte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. 
Der Verlag gewährleistet für den belegten Titel übliche Druck-
qualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen 
Möglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat mangelhaftem Abdruck der Anzeige 
Anspruch auf Schaltung einer Ersatzanzeige, sofern dies für den 
Verlag nicht mit unverhältnismäßigen Kosten verbunden ist. 
Läßt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene Nachfrist 
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei 
oder wird die Schaltung der Ersatzanzeige zu Recht vom Ver-
lag wegen Unzumutbarkeit i.S. d. § 275 Abs. 2 abgelehnt, so 
hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder 
Rücktritt vom Auftrag. Auf Schadensersatz kann der Verlag 
nur in Anspruch genommen werden, wenn die Schäden auf 
einer vorsätzlichen oder grob fahrlässigen Pflichtverletzung des 
Verlages beruhen oder der Schaden aus einer schuldhaft nicht 
eingehaltenen schriftlichen eigenschaftszusicherung resultiert. 
Für leichte Fahrlässigkeit haftet der Verlag nur bei Verletzung 
einer wesentlichen Vertragspflicht (Kardinalspflicht), wobei in 
einem solchen Fall die Haftung auf Ersatz des vorhersehbaren 
Schaden und auf das für die betreffende Anzeige oder Beilage 
zu zahlende Entgelt beschränkt ist. Darüber hinaus haftet der 
Verlag für Schäden aus der Verletzung des Lebens, des Körpers 
oder der Gesundheit.

10. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch gelie-
fert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtig-
keit der zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksich-
tigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der von ihm bei 
der Übersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt 
werden.

11. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so 
wird die nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhö-
he der Berechnung zugrunde gelegt.

12. Die Auftragssumme ist mit Rechnungszugang zur Zahlung 



fällig, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist 
oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzei-
tige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden die gesetz-
lichen Verzugszinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. 
Zahlungsverzug tritt mit Mahnung, jedoch spätestens 30 Tagen 
nach Rechnungszugang ein. Der Verlag kann bei Zahlungsver-
zug die weitere Ausführung laufender oder weiterer Aufträge bis 
zur Bezahlung der offenen Zahlungsansprüche zurückstellen 
und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei 
Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des 
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Lauf-
zeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzei-
gen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungs-
ziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich 
offenstehender Rechnungsbeträge abhängig
zu machen.

14. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen 
Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages 
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten odervollständige 
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft 
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Beschei-
nigung des Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung 
der Anzeige.

15. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckstöcke, Matern 
und Zeichnungen sowie für vom Auftraggeber gewünschte 
oder zu vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich ver-
einbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.

16. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung 
und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines 
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibbriefe und Eilbriefe 
auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg  
weitergeleitet. Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden vier 
Wochen aufbewahrt.Zuschriften, die in dieser Frist nicht  

abgeholt sind, werden vernichtet. Dem Verlag kann einzel-
vertraglich als Vertreter das Recht eingeräumt werden, die  
eingehenden Angebote anstelle und im erklärten Interesse des 
Auftraggebers zu öffnen. Briefe, die das zulässige Format DIN 
A4 überschreiten, sowie Waren-, Bücher-, Katalogsendungen 
und Päckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und 
werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und 
Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise für den Fall ver-
einbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden 
Gebühren/Kosten übernimmt.

17. Matern werden nur auf besondere Anforderung an den Auf-
traggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet 
drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

18. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtstand für alle 
Ansprüche aus dem Vertragsverhältnis ist, soweit das Gesetz 
zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages.
Zusätzliche Geschäftsbedingungen des Verlages für Werbea-
genturen
a) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, 
sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen mit den 
Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die 
vom Verlag gewährte Mittlungsvergütung darf an die Auftragge-
ber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.
b) Die allgemeinen und die zusätzlichen Geschäftsbedingungen 
des Verlages gelten sinngemäß auch für Aufträge über Beikleber, 
Beihefter oder technische Sonderausführungen. Jeder Auftrag 
wird erst nach schriftlicher Bestätigung durch den Verlag rechts-
verbindlich.
c) Bei Änderung der Anzeigenpreise treten die neuen Bedin-
gungen auch für laufende Aufträge – sofern keine anders-
lautende, schriftliche Vereinbarung getroffen wurde – mit dem 
Einführungstermin des neuen Tarifs in Kraft.
d) Sind etwaige Mängel bei den Druckunterlagen nicht sofort 
erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang 
deutlich, so hat der Werbungtreibende bei ungenügendem Ab-
druck keine Ansprüche gegen den Verlag.

e) Wenn für konzernangehörige Firmen die gemeinsame Rabat-
tierung beansprucht
wird, ist die schriftliche Bestätigung einer Kapitalbeteiligung 
von mindestens 50 % erforderlich.
f ) Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für den In-
halt und die rechtliche Zulässigkeit der für die Insertion zur Ver-
fügung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber 
obliegt es, den Verlag von Ansprüchen Dritter freizustellen, die 
diesen aus der Ausführung des Auftrags, auch wenn er storniert 
sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht ver-
pflichtet, Aufträge und Anzeigen daraufhin zu prüfen, ob durch 
sie Rechte Dritter beeinträchtigt werden. Erscheinen stornierte 
Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei 
Ansprüche gegen den Verlag zu.
g) Bei Betriebsstörungen oder Eingriffen durch höhere Gewalt 
(z.B. Arbeitskämpfe, Beschlagnahme u.dgl.) hat der Verlag An-
spruch auf volle Bezahlung der veröffent-lichten Anzeigen, wenn 
das Verlagsobjekt mit mindestens 80 % der durchschnittlich ver-
kauften Auflage lt. IVW des vorangegangenen Kalenderjahres 
ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen 
wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhältnis gekürzt, in 
dem die durchschnittlich verkaufte IVW-Auflage des Vorjahres 
zur tatsächlich ausgelieferten Auflage steht. Bei Auflagenminde-
rungen aus Gründen von Satz 1 bleiben eventuelle Auflagenga-
rantien des Verlages unberücksichtigt.
h) Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet 
3 Monate nach Erscheinen der jeweiligen Anzeige, sofern nicht 
ausdrücklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist. 
Die Übersendung von mehr als 2 Farbvorlagen, die nicht ter-
mingerechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch 
nach einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe 
können Auswirkungen auf Plazierung und Druckqualität ver-
ursachen und schließen spätere Reklamationen aus. Der Verlag 
behält sich die Berechnung entstehender Mehrkosten vor.
i) Bei fernmündlich aufgegebenen Anzeigen oder fernmündlich 
erteilten Korrekturen sind Ansprüche gegen den Verlag wegen 
unrichtiger Wiedergabe ausgeschlossen.



Anzeigenannahme:
Markus Stephan
Marburger Straße 126
57223 Kreuztal
Tel.: 02732/891400
Fax.: 02732/891401
anzeigen@werdewelt.info

Verleger:
LUTZ|SCHULZ 
marketing & kommunikation gmbh
Lindersrain 2
35708 Haiger
Tel.: 02773/7437-0
Fax.: 02773/7437-29
ihk@werdewelt.info
www.werdewelt.info


